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O Processo de DesignO Processo de Design

n Origem dos Estilos

n Desenvolvimento de Protótipos

n Refinamento de Objetivos da Empresa

n Obtenção de Produtos Comerciais

{ Investigação de Mercado

Design Conceptual

{ Modelo/Protótipo
Amostra

Reunião Crítica

{Adaptar modelos

Testagem

{ Modelos de Prod.
Gradação
Especificações

Feedback das Vendas

Feedback da Produção

Fonte: Carr e Pomeroy, Fashion Design and Product
Development, Blackwel Scienc, Oxford, 1992, p.13



Modelo do Processo de DesenvolvimentoModelo do Processo de Desenvolvimento
de Coleçõesde Coleções

Avaliação da Coleção anterior

Pesquisa de Tendências (investigação)

Plano da Coleção (objetivos e idéias)

Desenvolvimento de Croquis e Modelos

Avaliação

Desenvolvimento de Protótipos (preparação para a produção)

Pré
adopção
da
Coleção

Adopção

Análise

Síntese

Avaliação

Produção em Série



Avaliação da Coleção Anterior - 1ª faseAvaliação da Coleção Anterior - 1ª fase

MarketingMarketing DesignDesign VendasVendas

•Análise da
Concorrência

•Pontos Fortes

•Pontos Fracos

•Avaliação da
estratégia de
Marketing

AvaliaçãoAvaliação
dada

ColeçãoColeção
AnteriorAnterior

Feeedback do
Mercado:

•Preferência
dos
Consumidores

•Análise das
Vendas



Avaliação da Coleção Anterior - 2ª faseAvaliação da Coleção Anterior - 2ª fase

Pesquisa de
Literatura

Pesquisa dePesquisa de
Tendências eTendências e
InvestigaçãoInvestigação



Síntese de TendênciasSíntese de Tendências

Estabelecimento
de Objetivos

Procura de
inconsistências
visuais

Brainstorming

Estabelecimento deEstabelecimento de
objetivos para aobjetivos para a

Coleção ( Plano daColeção ( Plano da
Coleção)Coleção)

•Peças de Coleções
Anteriores

•Estilos/Ênfase na Moda

•Paleta de Cores /Tecidos

•Coordenados

•Temas para a Coleção

•Número de peças/tamanhos

•Preços

•Requisitos de Qualidade

ADMINISTRAÇÃOADMINISTRAÇÃO

••ObjetivosObjetivos
financeirosfinanceiros

••InvestimentosInvestimentos

VENDASVENDAS

••Conhecimento dasConhecimento das
preferências dopreferências do
mercadomercado

MARKETINGMARKETING

••Plano estratégicoPlano estratégico

••Promoção ePromoção e
publicidadepublicidade

••CalendarizaçãoCalendarização

••PosicionamentoPosicionamento
da empresa noda empresa no
mercadomercado



Plano de MarketingPlano de Marketing

n Posicionamento da empresa:

3    Mercado alvo

3    Competição

n Criação de programas de Marketing
n Planificação da promoção e publicidade

n Recomendação de finalidades de vendas

n Feedbacks dos clientes

n Previsão de vendas

Fonte:Kunz, Ruth, Apparel Merchandising, University of
Nebrasca Press, 1987



n Avaliar a época anterior

n Sintetizar

n Desenvolver um sumário da planificação da
coleção:

3 Investimentos
3 Conceito da Coleção
3 Semanas de vendas
3 Preços
3 Número de classificações
3 Tamanhos

Planificação da ColeçãoPlanificação da Coleção



                   Revisão paraRevisão para adopção adopção::

3 Conceito da Coleção

3 Estratégia de imagem
3 Estilos e gostos

3 Custeio

3 Estratégias de preço

3 Merchandising visual

Apresentação da ColeçãoApresentação da Coleção



Plano de NegóciosPlano de Negócios

n Missão

n Finalidades

n Ênfase na Moda

n Margens de Preço

n Standards de qualidade



Plano de NegóciosPlano de Negócios

Conceito deConceito de
ColeçãoColeção

EstabelecimentoEstabelecimento
da direção dada direção da

Coleção:Coleção:
Paletas de Cores

Materiais

Especificações

Estilo

IdentificarIdentificar
conceitos deconceitos de

grupo:grupo:

Estilos
continuados

Novos estilos

PréPré Adopção Adopção

DesenvolvimentoDesenvolvimento
dede Design’s Design’s::

Croquis

Pré Custeio

Primeiros
modelos

Teste de
materiais

EspecificaçõesEspecificações
de Designde Design

Estimativas deEstimativas de
custoscustos

StandardsStandards de de
assentarassentar

AdopçãoAdopção

EstabelecerEstabelecer
estilos/estilos/

tamanhos/tamanhos/
cores para acores para a

planificação daplanificação da
coleçãocoleção

EstabelecerEstabelecer
preçospreços

PósPós adopção adopção

Aperfeiçoa-Aperfeiçoa-
mento do estilomento do estilo

e “assentar”e “assentar”

Protótipos ouProtótipos ou
amostras deamostras de

engenharia deengenharia de
produçãoprodução

Testes deTestes de
materiaismateriais

EspecificaçõesEspecificações
de estilo ede estilo e
qualidadequalidade

CusteioCusteio
detalhadodetalhado

Gradação ouGradação ou
escalagemescalagem



Protótipos, especificações e custeioProtótipos, especificações e custeio

Protótipos,Protótipos,
especificações eespecificações e

custeiocusteio

•Aperfeiçoamento do estilo
e assentar das peças

•Especificações de estilo e
qualidade

•Custeios detalhados

•Escalagens - size sets

•Planificação da produção

ProduçãoProdução

Produção em SérieProdução em Série


