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O Processo de Design

m Origem dos Estilos { Investigacao de Mercado

Design Conceptual
Modelo/Prototipo
Amostra

Reunido Critica
Refinamento de Objetivos da Empresa { Adaptar modelos

Testagem

Desenvolvimento de Prototipos {

Fonte: Carr e Pomeroy, Fashion Design and Product
Development, Blackwel Scienc, Oxford, 1992, p.13

Gradacao

Obtencéo de Produtos Comerciais { Modelos de Prod.
EspecificacOes

Feedback da Producéo

Feedback das Vendas




Modelo do Processo de Desenvolvimento
de Colecgoes

Pre I

Avaliacao da Colecéo anterior
| Pesquisa de Tendéncias (investigagao) » Analise

adopcao
da
Colecao Plano da Cole¢ao (objetivos e ideias)

Desenvolvimento de Croquis e Modelos —» Sintese

i |

Adopcdo « » Avaliacdo < » Avaliacio

I

Desenvolvimento de Prototipos (preparacao para a producao)

- i B

. Producao em Série
|




\ Avaliacao da Coleg¢ao Anterior - 12 fase

Analise da
Concorréncia

ePontos Fortes

ePontos Fracos

*Avaliacao da
estratégia de
Marketing

Feeedback do
Mercado:

*Preferéncia
dos
Consumidores

*Analise das
Vendas




Avaliacao da Colegao Anterior - 22 fase

v

Pesquisa de
‘endéncias e
nvestigacao




Estabelecimento de
objetivos para a
Colecao ( Plano da
Colecao)

*Pecas de Colecbes
Anteriores

*Estilos/Enfase na Moda
Paleta de Cores /Tecidos

Coordenados

*Temas para a Colecéo

sNUmero de pecas/tamanh
*Precos

*Requisitos de Qualidade

ADMINISTRACAO

*Objetivos
financeiros

e[nvestimentos
VENDAS

«Conhecimento das
preferéncias do
mercado

MARKETING

*Plano estratégico

*Promocao e
publicidade

eCalendarizacao

*Posicionamento
da empresa no
mercado




B = Previsido de veno

Plano de Marketing

m Posicionamento da empresa:
- v Mercado alvo

v Competicao

m Criacao de programas de Marketing

m Feedbacks dos c

m Planificacao da promocao e publicidade
m Recomendacao de finalidades de vendas

lentes

as

Fonte:Kunz, Ruth, Apparel Merchandising, University of

Nebrasca Press, 1987



! | Planificagéo da Colecao

m Avaliar a época anterior
m Sintetizar

m Desenvolver um sumario da planificacao da
colecao:

Investimentos

Conceito da Colecéao

Semanas de vendas

Precos

NUmero de classificacbes

Tamanhos
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Apresentacao da Colecao

Revisao para adopcao:
v Conceito da Colecao
v Estratégia de imagem
v Estilos e gostos
v Custelo
v Estratégias de preco
v Merchandising visual



Plano de Negdécios
m Missao

m Finalidades

m Enfase na Moda

m Margens de Preco

m Standards de qualidade



Plano de Negaécios




Prototipos,
especificacoes e
custeio

*Aperfeicoamento do estilo

Prod U(}éO e assentar das pecas

*EspecificagcOes de estilo e
qualidade

*Custeios detalhados

sEscalagens - size sets

*Planificacao da producao

{ Producéo em Série J




